


2016 - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS
NO DISTRITO FEDERAL - SEBRAE NO DF

Todos os direitos reservados.

A reproducdo ndo autorizada desta publicagdo, no fodo ou
em parte, constitul viclagdo dos dreifos autorais (Lei no. 9.610)
INFORMAGOES E CONTATOS

Servigo de Apoio as Micro e Peguenas Ernpresas no Distrito
Federal - Sebrae no DF

SIA Trecho 3, Lt. 1.580 - Brasila/DF - 71200-030

Tel - (61) 3362-1600

www.df sebrae com.br

CONSELHO DELIBERATIVO

Banco de Brasiia S A - BRB

Banco do Brasl S.A - BB

Caixa Econdmica Federal - CAIXA

Carnara de Drrigentes Lojstas do Distrito Federal - CDL/DF
Cornpanhia de Plonejomento do Distrito Federal - CODEPLAN
Federacdo da Agricultura e Pecudria do Distritfo Federal - FAPE /DF
Federagdo das Associagdes Comerciais e Ennpresariais do Distrito
Federd - FACDF

Federacdo das IndUstrias do Distrito Federal - FIBRA

Federagdo do Comeércio de Bens, Servigos e Turismo do Distrito
Federal - FECOMERCIO-DF

Fundagdo de Apoio & Pesauisa do Distrito Federal - FAPDF
Fundacdo Universidade de Brasila - FUB

Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econdmico do Distrito
Federal - SEDS

Servigo Brasieiro de Apoio as Micro e Peguenas Empresas -
SEBRAE /NA



PRESIDENTE DO CONSELHO DELIBERATIVO ESTADUAL
Luis Afonso BermUdez

VICE-PRESIDENTE DO CONSELHO DELIBERATIVO ESTADUAL
Paulo Eduardo Montenegro de Avia e Siva

DIRETORIA EXECUTIVA

Diretor-Superintendente

Antonio Vddr Oliverra Fiho

Diretora de Gestdo e Solucao

Cassiona Abritta Garcia Bronddo

Diretor Técnico e de Atendimento

Jdlo Flavio Gameiro Miragaya

Gerente da Unidade de Atendiemento Coletivo IndUstria
Daniel Hudson Senna Barreto

Coordenacdo
Gabriela Araujo Rocha

Material de Apoio

Alessandra Viela

Producdo de Texto

Alessandra Viela , Ezio Evy e Nathan Kunigami

Edicao Texto
Nathaon Kunigam

Revisdo de texto
Céla Curto

llustragoes
Ezio Bvy

Imagens

VisuaHunt

Projeto Grafico e Diagramacgao
Tiago da Siva Martins



Guia disponivel na versao online com
material extra para download:

- Check list para producao desfile/evento

- Face chart

- Ficha de ordem de entrada

- Lista de Convidados

- Marcacao de Modelos

- Planta Baixa passarela

- Seating

- Modelo de Press Release

Acesse em:
www.df.sebrae.com.br



IND | CE

HNFRODUCAD————— 1 | i ——— 6
2 BREVE HSTORIA oo 7
3 DEFINICAO . oo 8
4=PROPUCAC—— 9
SSTYENGEE Y— 14
6. SEMANAS DA MODA oo 16
7 ORCAMENTO oo 20
8 COMUNCACAQ 23
QO DIA DO DESFILE oo 3]
0 IGLOSSARO — L T I L e 34
T BBLIOGRAFIA oo 36



LI NT RODUCAO

Segundo a Associacdo Brasileira da IndUstria Téxtil e de
Confeccdo (ABIT), no Brasil, aindUstria da moda movimenta
mais de USS 50 bihdes por ano. , de acordo com dados
da Associagdo Brasleira da IndUstria Téxtl e de Confeccdo
(ABIT). A pesquisa, a criogdo e o desenvolvimento de
uma pega de roupa envolvem um longo processo, ate,
finalmente, ser apresentada ao pdblico e um fashion
show ou desfle de moda.

Voltado para estudantes de moda, empresadrios e outros
profissionals do melo, este guia apresenta as ferramentas
necessarias € O Passo a pPasso de como organizar um
desfle. Da organizagdo pré-evento ao dia do desfle em
si e fambém os pontos que devem ser andlisados apos,
procuramos mapear, de maneira didafica e objefiva, o
que vocé deve saber para exibir ao pUblico o resultado de
um arduo frabaho da melhor maneira possivel.

;7%3/3 fiel a vocé mesmo e escute o maximo g’f apinides
e quem Vocé respeita e admirs, mas ho final das contas,
val ter que vir dé vocé. INao se /D/"eoccﬁe o tempo todo
com o gue 0s Ouazf[os estdo fazendo, con a cohcorréncia.
Tem gue vir de dentro

ANIVA
WINTOUR

diretora da .edigéo
hor‘te—amemcaha
a revista \/ogue



2 BREVE HI STOR | A

A evolucdo dos eventos de desfile de moda

Considerado o pal da dlfo-
-costura, Charles Frederick Worth
fol um dos mais renomados cos-
turerros ingleses da segunda mMe-
fade do século XIX. Com clentfes
que incluiorm a inmperatriz Eugénia,
rmulher de Napoledo I, Worth foi
o primeiro estilista a utilizar mnane-
guiNs VIVOs para dpresentar suas
criacdes aos dlientes. Sem saber,
ele criava uma das mMais impor-
fantes ferramentas de marketing
da indUstria fashion: o desflle de
nnoda.

Com o crescimento dessa in-
dUstria nos Estados Unidos e na
Europa, dém da ascensdo de es-
tlistas como Porret, Chanel e Ba-
lenciaga no inicio do século XX,
os desfles de moda tarmbém
passam a chamoar cada vez mais
atencdo. A era do espetdacuo
em gue esses desflles tornam-
-se verdadeiros shows ndo derno-
rou a chegar, com o surgmento
de nomes cormo dos designers
Jean Paul Gaultier, Christion La-
crolx, Viviene Westwood e Giorgio
Armani, que passam a organizar
eventos disputadissiros entre pro-
fissionais de rmoda, personalida-
des e consumidores

Yves Sant Laurent inovou em
1996, aco transmitir seu  desfie
ao vivo, através do extinto site
Fashion Live. Alexander McQueen
surpreendeu o publco ao exior
mModelos erm uma caixa de vidro
quando apresentou a cole¢do
The Overlook, insprrada no fime
‘O luminado’, em 1999, Jean
Paul Gaultier chocou parte do pU-
blico ao exibir marionetes no lugar
de modelos durante o desfle de
sua cole¢do Ready-to-Wear, em
2004

A apresentagdo de uma co-
le¢do pode ser feita de maneira
simples e mMinimalista, com uma
passarela branca em uma sala de
desfle de cor Unica, ou pode ser
um verdadero espetaculo, com
cendrios inusifados e extrava-
gontes. O objetivo, porém, deve
ser sempre O MEesMOo: expor Ao
pUblico-alvo  (consurnidores,  for-
nmadores de opinido, jorndlistas e
dernais profissionais da moda) a
atrnosfera criada pelo estiista e/
OU Marca para apresentar suas
criagoes da mekhor maneira pos-
sivel. Emn umn desfile de moda, as
roupas - assinN CONNO A MArca POor
trds delos - devemn ser as duas

dnicas e principais atragoes.
7



3DEF INICAO

O desfle de moda é uma ferramenta de
nmoarketing, Meio de comunicacdo ou afividade
que deve transmitr o motivo principal de uMma
colecdo. Com um formato dberto e varidvel, o
objetivo & informar sobre a nova cole¢do e, para
550, também sdo utfiizados materiais de apoio
como o5 press releases e press kits. Disponibiizados
para aimprensa, esses Materials devern apresentar,
de maneira precisa, © gque a cole¢do representa e
fambém a gquem ela se destina




4P RODUCAO

A producdo de um desflle depende da parficipagdo de diversas
equipes e exige um planejomento cuidadoso. E essencial haver
um plano de producdo defahado para organizar e drecionar cada
equipe envolvida no trabaho.

Equipe de Diregdo Artistica

A portr do briefing, encarrega-se da busca de um locd
adequado, do planejarmento e da construgdo da apresentagdo
do projeto cenografico e coreografiar

DICA: Construr um cronograra com  fodas as efapas do
evenfo (anfes, durante e depois), orgonizé-las por dafas e
designar quem serd responsavel por cada tfarefa.

MATERIAL DE APOIO — FACA DOWNLOAD

hittp:/ / producaodemodablogspot.corn br /2008 /02 /
desfle-de-moda-continuao.html

Equipe Técnica de Musica e lluminagao

Essas duas dreas juntas podem propiciar gue seu evento seja
Unico. Armbas devem ser orientadas pelo stylist ou drefor
criativo da marca.

A playlst de um desfle compde a constru¢do de magem
da moarca e vai depender do formato escolhido. Ela pode
ser produzida especidmente para a ocasido por um MUsico
profissional, pode ser apresenfada por uma banda ou cantfor
e fambém por um DJ, que faga uma sele¢do de mUsicos
para aguele evento.




“Em uma apresentagao minimalista, a musica
cohverte-se em uma O’ecorag*ao virtual,
evocando jmagehs e

L‘/"anspona/o—nos para cgrtos

moimentos ou espagos ’ F/»f&i/'?/c S
ANCHEZ
2011-:92

O light designer (profissional responsavel pela luminagdo) é
Irmprescindivel para o sucesso do desfle. Com a luminagdo
adequada, ele criord a afmosfera pretendda, os rmodelos
exbrdo uma cor de pele deferminada, as roupas exibirdo a
pdleta de cores correta e o pUblico focard sua afengdo no que
for devidornente destacado.

Equipe de Seguranga

Um desfle € um evento bastante dndmico, que envolve a
atuagdo de varias equipes ao Mesmo fermpo. A seguronga
das pegas apresentadas (roupas, joias e demals acessorios) e
dos modelos muitos j& sdo celebridades, o controle de entrada
e saida do backstage, dém do controle de convidados no da
do evenfo, dentre outras fun¢des, sdo apenas aguns exernplos
da atuagdo dessa equipe.

Equipe de Backstage

E composta por fodos os profissiondis envolvidos na
organiza¢do do carmarim. Podermos cormpard-la a um time,
com um Unico objetivo: redlizar um evento bem-sucedido,
independenfermente de quem estd representando. E
fundarmental formar ura equipe de colaboradores preparada
e gue tenha paixdo pelo que faz
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Chefe de Camarim

Chefe de camoarim - Responsavel por orgonizar a disposigdo dos
looks no backstage do desfile. Prepara fudo conforme a hora de
enfrada na passarela. Aqui € imprescindivel o uso da ficha técnica
que segue em cada cabide com o descritivo de cada look.

DICA: pensar no posicionamento das frocas de roupas.

Camareiras

Equipe de passaderras e auxiiares responsavels pela organizagdo
das roupas. S3o elas gque separam e arrumam cada pega Nas
araras, para minufos anfes de os Modelos vestrem.

DICA: quanto tempo é preciso para vestir cada look?

Costureiras

Profissionais que finalizam e ddo os retoques finais as pegas
que serdo apresentadas.

Ficha técnica de look

Docurmento gque opresenta os dados de cada look (fotos das
roupas, acessorios, cagados e descricdio) E immporfante usar um
nmodelo padronizado e que as informagdes esfejom exibidas de
forma precisa.
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Mapa do Desfile

Por meio dessa ferranenta, € possivel fragar urma narrativa proprial
A dsfrbuigdo dos modelos no maopa possblifa uma visdo Mais
ampla e coerente da cdegdo, dém de servir como fio condutor
da equipe de backsfage no dia do desfle.
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Prova de roupa / Fitting

E recomendavel usar um modelo de prova para festar as
roupas gue serdo confeccionadas para um desfile. Conhecido
fambém como fitting model ou fitting grl, esse profissional
auxiia na obten¢do de medda referéncia. Espera-se que
os modelos selecionados para desfilar fenham  medidas
semelhantes as do modelo de prova, para que as pegas
vistam adeguadarmente e tenharn born caimento. E durante
a prova de roupa que o estilista consegue andlisar se 0 que ele
idedlizou clcangou o resulfado esperado, e fambém, quando
ele pode ter a opinido do Modelo de prova sobre aguele look.

13



5.STYL ING

Considerados os intérpretes da moda, os stylists sdo responséveis
por ordenar a colecdio de monerra legivel ao plblico. E o stylst
gquem cria a histéria por frds de uma cole¢do, apds umMa
interpretagdo da ideia do estilsta ao criar cada um dos looks que
serdo apresentados. Também é fun¢do do stylist escolher os
conmplernentos mMais adeguados para confar essa histéria (sapatos,
bolsas, joias e, inclusive, pegas criadas espedificamente para ©
desfle). O stylng de um desfile inclui fambémn o casting e a equipe
de beleza

Esse & o momento de se relacionar e negociar com as agencias
a programagdo da sele¢do dos modelos. E irporfante ter em
rmentfe gue esses Modelos serdo, de certa forma, os rostos da
rnarca no dia do desfile e fambéem depois (com a publicagdo
de fotos).

DICA: verifique o casting do desfile anterior, pois o mesmo
pode coincidir no desfile seguinte.

“Escolho modelos com aparéncia hatural e pers-
P P
picas. Observo como ahdsm, como carregam

suas bolsas, pa/etd casaco, malss...
Tambem como Jlevam suas carreiras.
E /'rnpozfam‘e ser cohfishte ha passare/a i

FRIDA
GIANNIN

The Director,
2013
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Gerdrente orienfados pelo stylst e pelo dretor criafivo
da marca, esses profissionais devern estar acostumados a
frabalhar sob pressdo e em um curfo espago de tempo.
Perceber o perfl da marca e enfender o concerfo da
colegdo é fundarmental para atingr o resulfado desejado.
Para isso, algumas marcas solicitarm provas de beauty e
de harr, com o objetfivo de selecionar a melhor op¢do de
corfe, penfeado e Maguiager coerentes com a cole¢do e
nnodelos selecionados.

#FACE CHART / FICHA DE MAKE-UP

FACE

OLHO

BOCA

Beauty e hair stylist
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6. SENANAS DA NODA

Em gerdl, o cdenddrio deterrmina guando um estiista deve
iniciar o frabalho em uMa nova cole¢do. O start da produgdo
deve acontecer seis meses anfes da apresentacdo do desfle e
um ano antes da colegdio ir para as lojas.

Atenfar-se para o calenddrio de moda proporciona aos
compradores  adqurr - produfos  com anfecedéncia para
dbastecer suas lojos e maior cobertura da imprensa, além de
um mMelhor planejornento para a dstribuigdo da cole¢do para
venda, primordid para obter bons resultados.

Tradicionalmente, entre os meses de feverero e margo,
apresentfam-se  as colegdes de oufono-inverno do  ano
segunte e, Nos Meses de sefermbro e oufubro, as cole¢des
de prmavera-verdo. Ha alguns anos, entrefanto, essa divisdo
vemn sofrendo dlferagdes com o surgmentfo de novas datas e
a apresentagdo pré-cole¢des e cole¢des capsuas (que tém
um formato auténomo e sdo langadas independentemente
do calenddrio, tendo, em gerdl, um ndrmero menor de pegas

e um conceifo especia. exermplo disso & a colegdo Andrea
Marques para C&A).




As "Big Four’

O termo “big four” refere-se as quatro capifas Mais Innporfantes
da nddstria da moda - Nova York, Londres, Paris e Mido. Alerm
de afuorem como vifrines do mercado para o restante do
rundo, cada urna delas possul caracteristicas proprias como a
alfa-costura de Paris, © vanguardismo de Londres, a fradicdo do
prét-a-porter de luxo Mmasculino de Mido e a for¢a do business
de moda de Nova York.

Por ferem sido eleifas capifas da moda princiocimente pela
InMprensa especiaizada, hoje, estilstas e mMarcas fazem questdo
de exior suas cole¢des em uma das “big four”.

Desde o inicio da histéria dos desfles, querm deseja um status
verdaderamente infernacional deve desfilar em Paris. Capaz de
adbrigar projetos mais tradicionais e refinados - Paris & a Unica
a fer uma Semana de Alfa Costura - a cdade farmbém é
reconhecida por defender a moda como meio de criagdo
e expressdo, 0 gue permife o surgmentfo de propostas mMais
dlternativas e vanguardistas.

Os desfles que ocorrem na ddade sdo organizados pela
Federacdo Francesa de Costura, instituicdio que fornece desde
planos de formagdo para novos estilistas e a criagdo de sinergia
enfre membros da iNddstria afé profegdo confra crimes de
propriedade infelectual.

Dividda emn trés cdmaras (alta costura, prét-a-porter feminino
e préf-a-porter mascuino), a federagdo fambém é responsavel
por eldborar o calendario dos desfiles, escolher os locais e decidir
quais veiculos de cormunicagdo e jornalistas poderdo cobrir o
evento.
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Para desfilar ern Paris, & necessdrio ser membro da assodagdo
e a admissdo se deve a uma avdliacdo dos indicadores da
empresa, como volurme de vendas e projegdo infernacional.

A estrutura da indUstria de moda italiana ainda estdlonge da
parisiense ou da inglesa e seu ponfo forte ndo reside na dlfa-
costura, mas erm um prét-a-porter de dlfissima gualidade

Orgonizada pela Camara Nacional de Moda  Italiana,
fundada em 1958, com o objetivo de assessorar e defender
os inferesses de seus Mmembros, a Milan Moda Uomo e a
Milan Moda Donna (semanas de moda masculina e feminina,
respectivamente) acolheram, ao longo de sua histéria, alguns
dos desfles mais espetaculares e suntuosos da  historia
da moda e ainda hoje sdo fashion weeks extrernarnente
disputadas.

O made in Italy continua sendo um sucesso garantido para
grifes como Arrmani, Prada, Marni, Versace, Guca, Efro e
Moschino, e a fradigdo, o luxo e a qudldade sdo os signos
de idenfidade de uma das passarelas mais concorridas pelos
compradores.

Patfrocinada pela marca de autorovels Mercedes-Benz, a
sernana de moda de NY é inferamente organizada por uma
empresa particular, a IMG, especializada em eventos midiéiticos
de gande porfe. Antferiormente chamada Press Week, hé
alguns anos € conhecida como Mercedes-Benz Fashion Week.

Nova York fol a primeira cidade a promover uma sernana de
moda, em 1943. A intencdo era desviar a atencdo da moda

18




francesa duronte a Segunda Guerra Mundial - mmomento em
que jorndlistas, compradores e especidlistas se encontravam
Impossiblifados de viajar para Paris,

Orienfada exclusivamente ao prét-a-portfer, a semana de
moda de NY ganhou grande importdncia nos Ulfimos anos
e conseguiu despertar o inferesse do Mercado europeu, em
boa parfe gracas ao peso da edi¢do norte-americana da
revista Vogue - com sua mididtica dretora Anna Wintour.

O mercado norfe-americano confa com o Conseho de
Estiistas de Moda da América (CFDA), organizacdo sem fins
lucrativos, fundada em 1962 pelos proprios estiistas.

Organizada pelo Conselho Briténico de Moda, a London
Fashion Week converteu-se no ponfo de referéncia para
propostas Mais jovens, desconfraidas e irreverentes, resulfado
de um forte apoio a jovens estilistas e também a criagdo
de parcerias com escolas de moda de todo o Reino Unido.

O dnico ‘poréem’, para muifos especidlistas, estd na
incapacidade da capital inglesa em oferecer aos estiistas
uma estrutura industrial solida para a consfrugdo de uma
grife capaz de sobreviver aos embates da economia. Por
esse mMotivo, muitos de seus criadores acabam se mudando
para Paris.




70RCANENTO

Elaboragao do orcamento

E imnprescindivel fer definido qual o or¢amento disponivel para
a redlizagdo do desfle e como ele serd divido. Os valores podermn
variar mufo de acordo com a proposta do desfle e recursos
como a busca por patrocnadores, por exemplo, podem ajudar
na execugdo do eventfo. Fazer parceria com uma mMarca de
rnaguiagem/ cosrméticos que possa custear a equipe e o material
para o beauty e o har stylng é outra manera de dminur custos.

Varios itens devemn ser pensados afentamente no momento de
elaborar o orgarmento. A formagdo das equipes técnicas depende
nmutfo do desflle a ser feifo, do local e do tferna escolnidos. Para
auxlid-lo  nesse momento  decisivo,  propomos  uma planiha
executiva.

MATERIAL DE APOIO - FAGCA DOWNLOAD
http:/ /byautriches blogspot.comibr /2013/03 / fipos-
dedesfles.html

Escolha do Formato Adequado
Eleger um tema e o formato mais apropriado € fundarnental

para comunicar-se com clareza e ser fiel & filosofia da marca. Estar
consciente do orgamento gue tem ern maos e usar da criatividade
sGo dois Melos gue podern resulfar em apresenfagdes expressivas.

H& urna variedade de fipos de desfile, basta escolher um que se
gjuste ao mormento atud da marca e/ou do estilsta. Conforrme
pesquisa, ha pergunfas que podem ajudar na escolha da melhor
opcdo e definr a mensagem mMais objetiva a ser exibida para seus
futuros clientes.
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Quem somos?
O que queremos dizer?
A gquem queremos nos dirigir?

[ POS DE DESF ILE

Apresenta roupas feifas em escala artesandl, produzidas no
Maximo duas do mesmo modelo. Desflado por modelos
exclusivos

Prét-a-porter ou ready-to-wear (pronto para vestir)
Desfle de moda emn que as roupas sdo produzidas ermn escala
industrial, fornando uMa pega cara e de grande desejo e valor

devido a sua publicidade.

Atacado ou Desfile de showroom

Desflle técnico, apresenfondo o conceifo da colegdo com
foco comercial. Costuma ser um evento organizado para
compradores e grupo de representanfes comercials e
franqueados.

21



Audiovisual

ldealizado por alguns estiistas com o objetivo de corplementar
ou veicular a apresenfagdo de uma colegdo. Ainda que esse
formato represente um tipo arriscado, tornou-se umMma aposta
dfernativa e mais econdmica, se comparado a um desfile
fradicional (podem ser feitos com hologramas e efeifos
graficos).

Tem sua origem na arte conceitual que aprecia a ideia, isto
é, sdo a Imaginagdo e os conhecimentos do estilista sobre
o ferma proposto. Os designers que preferem a criagdo
conceltual priorizarm a estética e buscam novas inferpretagdes
dos mafteriais utiizados, o que leva a criagdes Unicas.

Conforme a edifora de moda lesa Rodrigues, os principais
pontos dos desfiles sdo:

- 05 cNco primelros looks Mostram o terma:

- carfela de cores;

- slhuetas;

- comprimentos.




8 COMUN | CACAO

Ern urna era em que somos bombardeados com informagdes
rrelevantes, saber comunicar de forma efetiva € um grande
desafio. Jornalistas, blogueros e outros formadores de opinido
receberm e-malls, lgagdes e mensagens didrias com as Ultimas
novidades das mais diversas marcas e estilistas que existern emn
todo o pais.

Fazer, entdo, com que a sua mensagem NAo seja apenas
rnais uma & um frabalho dificl, mas possivel

Assessoria de Imprensa

Consfrur um relacionamento éfico e profissional com a
Imprensa de Moda e os formadores de opinido é essencial
para 0 sucesso de uma mMarca. A exposigdo positiva em
revistas consagradas, como Vogue e Harper’s Bazaar, ou
em blogs reconhecidos pelo mercado é dgo que adém
de colocar a marca na mida - fornece também uma
chancela de dguém que é lido e/ou ouvido por mihares
de possivels consumidores.

Responsavel por esse relacionarmento, a assessoria de
Imprensa pode ser feifa por uma agéncia especializada ou
por um profissional ou equipe de profissionals confratados
dretarmente pela marca e/ou pelo estilista. Sdo eles os
responsaveis pela iIMmagem e pela comunicagdo da marca
para o seu pUblico de inferesse.

Para um desfile, & a assessoria de Imprensa que deve
mMapear os principais jornalistas, blogueiros e forrmadores
de opinido gque ndo podem falfar co evenfo, adém de
desenvolver um plano de comunicagdo e release eficazes
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para Maximizar essa agdo e fornecer todo o apoio e as
iNnforrmagdes necessdarias para esse publico, responsavel por
disseminar as novidades que aguela marca apresenta. Também
no dia do desflle, a assessoria de imprensa deve fentfar conclior
a agenda do estiista com possivels entrevistas antes ou apds
o evenfo, para veiculos de comunicagdo gque quelram dar
algurna novidade com exclusividade, anfes dos demais.

O Plano de Comunicacdo e o press release

O plano de comunicagdo deve apresentar fodas as agdes que
serdo executadas pela assessoria de imprensa antes, duronte e
apods o desfile. Com a aprovagdo dele pelo cliente, é a partir dai
que a assessoria poderd executar seu frabaho e dar sequéncia as
agdes planejadas. Elaboracdo de press release, lista de imprensa,
mMapa de assentos (seating), press kit e material fotografico sdo
apenas alguns dos topicos que devem constar emn um plano
esfratégico gue servird Ndo apenas comMo guia para o frabalho
do assessor de imprensa, Mas fambém como docurnento para
a seguranga do cliente.

Apbs a elaboragdo do plano, um dos primelros documentos
produzidos pela assessoria de imprensa € o press release. Com
Inguagem jorndlistica, ele deve comunicar & imprensa e cos
demais forrmadores de opinido informagdes relevantes sobre a
nnarca para o publico final: o leifor /consumidor. Um primetiro press
release pode divulgar onde o desfile serd realizado, qual o fema
e as inspiragdes para aguela colegdo e evenfuals detalhes que
chamem a ateng¢dio dos jornalistas e crierm uma expectativa para
o evento (por exermplo, a particibagdo de uma modelo conhecida
infernacionalmente, a presenga de celebridades, o show de
algum artista relevante etc.). Também, no dia do desfile, um press
release deverd ser disponibilizado para a imprensa e os blogueiros,
com tfodas as informagdes sobre aquele desfle e também o
contato da assessoria de imprensa. Ele € o principal documento
para fornecimento de informagdes sobre determinada marca ou
colecdo aos interessados em escrever sobre o desfile.
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ista de Convidados

Antes de iniciar a elaboracdo de uma lista de convidados,
é preciso saber a capacidade do local onde o desfle serd
redlizado. Sormente a partir dai, & possivel comecar a esbogar
a lista com os nomes de cormpradores, clentes, jornalistas,
bloguerros e celebridades que vocé gostaria de fer em sua
plateia durante a apresenta¢do de uma colegdo.

+ Compradores - Geradmente frangueados e donos de
multimarcas, os compradores ndo podem falfar & lista de
convidados. Como definido anferiormente, o desfle & uma
ferrarmenta de marketing e uma das agdes que propiciom
a geragdo de negdcios com compradores nacionals e
infernacionais. £ no momento do desfle que lojistas e
compradores conhecern das novidades da marca.

» Clientes - Convidar os principais clientes & uma forma de
fidelzacdo, algo essencial para uma mMarca se Manfer no
nnercado. Costurnam ser convidados pelo dono e o comercial
da marca.

- Jorndlistas e blogueiros - Responsavels pela cobertura
e pela disseminagdo do gque serd apresentado no desfile,
costumam ser convidados pela assessoria de imprensa.

- Celebridades - Podem usar as roupas da marca ou estilista
em questdo durante o desfle e, dessa forma, prormover
a marca. A presenca de celebridades € dgo que sermpre
chama a atengdo da imprensa e cria um buzz para o evento
Podemn ser convidadas pela assessoria de imprensa ou pelo
proprio estiista.
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O desfle € umn Mmomento de celebragdo apds um arduo
frabalho no desenvolvimento de uma cole¢do, mas, é,
sobretudo, um evenfo de negodcios para apresentar a
cole¢do ao mercado e gerar vendas.

Para o convite, seja ele iImpresso ou on-line, & essencial um
nk com a esséncia da marca e com a colegdo que serd
apresentada. O convitfe pode adiantar o terna da cole¢do
de dlguma manerra, para criar ainda mMais expectativa.
Além de funcionar cormo um convite para o desfile, pode
virar até souvenir. Para os principais clientes e fambém
edifores de moda, recomenda-se que seja personalizado
com o nome da pessoa escrifo & mdo. Em alguns casos,
se o estlista ja tiver dlgum contato e quiser reforga-lo, um
bilhete fambém escrito a mado é sermpre bem visto.

A partir da lista de convidados confirmados, a assessoria
de imprensa elabora o seafing, planejomento de assentos
do desfle que deve ser estrafegicamente pensado. Sua
estrutura deve ser planejada e projetada possibilifando co
puUblico uma boa visudliza¢do da passarela. Geralmente,
no fronf row (primeiras filas), os lugares ficam reservados
para os jornalistas influentes, compradores em potencial ou
alguma presenga vip.

Com base na indicagdo da assessoria de imprensa,
recomenda-se elaborar alguns cartdes confendo nome
das pessoas que devem ser direcionados aos assentos mMais
privilegiados. Para evitar confusdo, sugere-se colocar esses
cartdes sobre as cadeiras, indicando a posicdo que cada
umM deve ocupar.
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Disponibilzado para a imprensa e os blogueros no dia do
desfile, o press kit € um pacote que traz press release, fotos
de dvulgacdo, eventud amostra do produto e brindes.
Quanto Mais elaborado e diferente, mais impacto terd sobre
quermn o recebe. Um press kit composto apenas de release,
um bloco de notas com caneta e UM pen-drive com fotos
provavelmente serd faclimente esquecido. Algo simples, mas
inovador, como uma ecobag persondlizada com o nome da
nnarca e de cada jornalista/bloguelro podera ser ufiizada por
esses convidados por um longo periodo.

Na hora de inovar na elaboragdo de um press kit, € importante
ndo esquecer do que serd funcional e necessdrio para ©
jorndlista e o blogueiro na hora de escrever algo sobre agquele
desfile. NGo podem faltar em um press kit o release, pen-
drive com fofos em dlfa resolucdo e press release, contatos
da assessoria de imprensa, sugestoes de hashfags a serem
utiizadas nos desfiles, bloco de notfas e caneta.

O material fotografico

Uma boa equipe de fofografia, ou ao menos um bom
fotografo, é imprescindivel para documentar fodos os looks
de um desfile e farmbém convidados. Essas fotos poderdo ser
utlizadas na inmprensa, no site e nas redes sociais da Marca,
para a elaboragdo do lookbook e também para referéncia
dos compradores. E importantfe ter fotos de corpo infero dos
nmodelos, Mas fambém de defalhes que destagquermn o fipo
de tecido ufiizado e os acessérios. Caso seja inferessante
para a marca, um fotografo no backstage fambém pode
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elaborar um rmaking of daquele desfle.

A qudldade da imagem fambém é dalgo extremante
Importante para ter mais nifidez da foto. Fotos de divulgagdo
para a imprensa precisam fer, geralmente, no mMinimo, |
negapixel de resolu¢do, tanto na horizontal quanto na verfical.

£ importante seduzir para cohseguir a atengdo da
imprensa e fazer com que a colegéo se torne
um obyjeto de desejo”

FRIDA
GIANNINI

The Director,
2013
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DIADODESFILE

Gerando expectativa

gque nsprraram A criar a o

expectadores para o evento.

Esse € um dos locais mais disputados de um evenfo como
um desfle de moda. O que ocorre por trés da passarela
acaba gerando mMais frisson no publico para ver o tdo esperado
show. E onde a maioria das equipes se concentra, a adrendina
geramente estd a mil e todos, cheios de expectativa.

Para que tudo corrabem, é necessdrio que esse espaco esteja
com mobilidrio e luminagdo adeguados para receber os har
stylists, profissionais de make-up, mModelos e stylists. A tecnologa
fambém fem otimos recursos. Cormno sugestdo, instale um
rnonitor no backstage para aconpanhar o desenrolar do desfile
e fenha em Mdos um celdar com crondmetro para marcar o
ferpo do modelo na passarela. Essas duas ferramentas servemn
de apoio para segur a evolugdo do desfile e evitar “tropegos”.

Divulgar o dia do desfle com antecedéncia, expondo dgurnas
informagdes corno o fema, guem vai desfilar e clguns detalhes
eGdo sdo elementos que podem
gerar mais expectativa no pdblico e na mida, afrando mMais
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Treine seus Modelos com as roupas corm gue eles irdo desfilar,
para evitar gudauer imprevisto. Um dia antes do desfile ou no
mMesmo dia, com dgumas horas de anfecedéncia, repasse o
ensaio corm 0s Modelos selecionados. Durante o ensaio, fudo
deve estar perfeifamente coordenado: a ordem de entrada das
roupas, a coreografia dos modelos, o jogo de luz, a musica.

Fotografos

Por meio das fotos feifas duranfe o desflle, o pUblico consunidor
consegue tfer acesso ao que fol exibido. A posicdo do fotografo
é, enfdo, cruaa para se obfer um mMateria que serd publicado
por dversos jornais, revistas e sites. Um bom profissional chega
horas anfes do evento comegar para dermarcar com fifa adesiva
o local gque lhe frard melhores resultados na hora do clique.

Esse € um dos momentos mais esperados. Organizam-se
0s modelos em fila no backstage, um atrés do outro, onde
esperam ansiosamente pelo sindl de poartida. Do outro lado,
estdo os convidados, aguardando o inicio do show. Manter uma
comunicagdo eficente entre as dreas afins € fundamentd para
“solfar® o desfile no momento certo e garantr um evento berm-
sucedido.
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Trata-se de um rewiew, uma avaliogdo geral do evento,
onde jorndlstas e editores de moda transmitem de modo
resumido dlgurmas informagdes e opinides sobre deferminadas
caracteristicas de um desfile, de urna cole¢do ou de urma Mmarca.

Apbs o evenfo, & recomendavel fazer uma andlise dos
resultados publicados na imprensa.  Essa avaliagdo deverd ser
feifa pela equipe organizadora (coordenadores e dretor criativo
da marca)l, por meio de relatos com base nas experiéncias das
equipes.
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Principais fermos  técnicos

Prét-a-porter: denomina¢do utlizada para diferencior as colegdes
de ready-fo-wear /pronto para vestr das cole¢des de dlfa-costura.

Briefing: conjunto de informagdes ou coleta de dados passados
em uma reunido pora o desenvolvimento de um trabaho ou
docurnento.

Stylist: profissional responsavel

por inferprefar a cole¢do desenhada pelo estiista e ordend-la de

nanetra legivel ao plblico.

Light designer: € responsavel pelo projefo de luminagdo do
desfile.

Backstage: fermo inglés usado para denominar carnarinm.
Fitting: prova de roupa.

Fitting model / fitting girl modelo de prova.

Styling: produgdo de moda ferta pelo s fyist.

Casting: sele¢do de profissionals para atuar emn um evento.
Beauty: é a beleza do desfle.

Hair stylist: profissional que desenvolve os penfeados para o

desfile
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Big four: ferminologia ufiizada para se referrr as quatro maiores
capifais da moda.

Showroom: espago onde € orgonizada a cole¢do, de forma
comerdial, para ser apresentada aos compradores e & inmprensal

Press release: documento que fermn a fungdo de comunicor &
Imprensa e demais formadores de opinido Informagdes relevantes
sobre a marca para o publico final: o leffor/ consumidor.

Press kit: € um pacote que traz press release, fotos de divilgacdo,
eventual amostra do produto e brindes.

Seating: plonejamento de assentos do desfile.

Front row: fermo inglés usado na moda para identificar as pessoas
de maior prestigo, os drefores de revistas, os vips e 0s compradores
que estardo na primera fila.

Lookbook: book corm os looks criados pelos stylsts da marca

para mostrar aos dienfes cormo as pegas da colegdo podem ser
conmbinadas, € uma excelente ferramenta de vendas.
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